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a table ronde a permis de revenir sur de nombreux

points ef notamment de relever les similitudes

entre les situations francaises et japonaises en ce
qui concerne les villes de demain. Ainsi, par exemple,
les deux pays connaissent les mémes cloisonnements
administratifs et les mémes problématiques de gestion
des ferres agricoles.

I'heure du rapprochement entre la France et le

Japon et de la multiplication des jumelages et

coopérations, un dialogue fondamental devrait
éfre mis en place entre les deux Efats afin qu'ils partagent
leurs expériences au niveau des réformes de leurs
réglementations. En effet, des réglementations cohérentes
seront indispensables & la construction de la ville de
demain en ce qui concerne, par exemple, la propriété et
I"utilisation des données, ou la circulation des voitures
autonomes. Des échanges d’expérience sont également
utiles pour comprendre les nouvelles fendances, comme le
refour du framway dans les grandes méfropoles francaises.

es questions de la dualité entre constructions

permanentes et temporaires dans une ville,

et de la gestion d’une transformation
urbaine tout en conservant son identité
ont été soulevées. En ce qui concerne
I’appropriation de |'espace public par
les citadins, I'accélération de I'urbanisation
pose des problémes d’équilibre entre élévation
de la hauteur des batiments, densification des
infrastructures et la préservation d’espaces verts pour les
habitants. Ces questions interpellent les architectes qui
réfléchissent a des projets d’urbanisme en conséquence.

our assurer leur avenir et attirer de nouveaux

résidents, les villes doivent en premier lieu valoriser

leurs atouts comme leur proximité avec la mer ou
des fleuves ou leur patrimoine paysager et historique.

ors de cefte discussion la question du bonheur des

habitants a été centrale. En effet, tous les projefs

de villes quelles que soient leurs spécificités et leur
taille visent non seulement la rentabilité économique mais
aussi une amélioration des conditions de vie en ville. Une
collaboration entre les sociétés privées et les municipalités
est donc fondamentale puisque les entreprises privées
sont aussi amenées a confribuer a I'amélioration des
conditions de vie, comme c’est le cas de T-Park & Hong
Kong. Dans ce cadre, les procédures d’appels d’offres
sont également & repenser.

En conclusion
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€ symposium a permis de confirmer Ia

nécessité de mettre I’nabitant au coeur de

la réflexion sur la ville, I'axe de réflexion
principal du groupe de fravail «mieux vivre en
ville» des Conseillers du Commerce extérieur
de la France au Japon. Ce séminaire a aussi
démontré I'intérét pour les villes de partager leurs
expériences, alors méme que chaque culture a sa
propre vision de la ville du futur.



“mieux vivre en ville”" 2016 | ’|‘

(The CCEF* Japon held in Orange Labs Tokyo premises on October

3rd 2016 the France-Japan symposium on Smart City “mieux vivre
en ville” (improve urban life), co-organized with the French Embassy,
in collaboration with Orange Labs Tokyo, exprime inc, Air Liquide,
MCDecaux, Mercure hotels, Thales, Veolia and VINCI Airports. The
symposium gathered more than 70 participants and 20 speakers from
French and Japanese companies and insfitutions and was opened by
Thierry Dana, French Ambassador in Japan.

he presentations’ key themes highlighted the possibilities that can be
brought by Smart City which include a strong human dimension of
the city with a necessity fo put ICT at the service of citizens” needs.

H ealth and wellness is a fundamental issue for Smart City. Improving
citizens” lifestyle to increase their life expectancy and decrease
diseases is a goal and goes through reducing people’s reliance on their
car and encouraging them fo walk, use bike and public transportation,
as well as encouraging social activities. Security is also a primary
issue that Smart City could improve with new services based on video
surveillance, facial recognition or emergency buttons embedded in poles
throughout the city, etc. Smart technologies can also be used to help
reducing disparities between people and between cities via improvement
in facilities such as fransportation and infrastructure, it is as well a mean
fo boost regional revitalization.

mart City is also about ecology and environment with energy

efficiency related services and devices such as smart grid, Electric
Vehicles, car sharing, felework, etc. Additionally, Smart City’s role is
to help adapting fo climafe changes and reduce impacts of natural
disasters.

he presentation session was followed by a discussion where
participants raised debates on the pro and cons of fechnology
advance and how to encourage people to adopt it while profecting their
privacy.
One of the key questions raised by the parficipants, namely, how
smart city fechnologies can help improving urban life and how to
benefit from them while limiting demerits was freated upfront. Parficipants
sfressed that the use of technology within the society can be detrimental
for people as it can result in them exercising less, leading to increase in
lifestyle related diseases, while the other hand, use of smart technology
is highly beneficial for the physically challenged. A solution to this could
be to rethink the means of transportation in the city and to orientate the
use of technology foward the improvement of public fransportations and
mobility.
he debate followed with how fo encourage citizens fo use the
fechnology and related services and therefore improve their habits
and behaviour. Users need to be made aware of the mid-ferm and long-
ferm consequences of their actions rather than simply being fold how
much energy they have consumed during the day or the week which has
some limited benefits. The gamification and rewards linked to services
are also a way fo encourage citizens fo use them. Smart technologies
are gradually changing the way people consume and behave.
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he spread of smart technologies in the city raised concerns among

participants related fo privacy. As Big Data and Infernet of Things are
spreading in the society, a large part of our choices may be influenced
by the technology. It is highly important to define who will control the
collected data and ensure cyber-security. A safe and private use of the
smart technology related services will also lead to increased usage rate
as citizens are confident.

mvv 2016 Speakers

Orange Labs Tokyo CEO Jean Michel SERRE

Exprime inc. Design Concierge, CEO Maia MANIGLIER
Mitsuke City Mayor Tokio KUSUMI

Komatsu City international promotion Ayumi NAKAGAWA
University of Tsukuba Professor Shinya KUNO

MOBILITY co., Ltd CEO Masayuki MORIGUCHI

Toyota Motor Corp. Project Manager Kazuharu YAMAZAKI
Kansai Airports co-CEO Emmanuel MENANTEAU

Thales Japan Development Manager Vincent MSIKA

Veolia Japan K.K Vice-President Yannick RATTE

Nation College of Technology Professor Yasuo UTSUMI
Nihon Sekkei, Inc. Consulting Management Motoki KOSAKA
Mitsui Fudosan Co., Ltd Executive Manager Toshihiro TAMAKI
Hitachi, Ltd General Manager Akihiko TOBE

French Embassy Development Adviser Stéfan LE DU
MCDecaux General Director Yuto INOTSUME

The Japan Research Institute Consultant Yoshitaka OHIMA
MORI BUILDING CO, Ltd. Executive MO Yuichiro KOHNO

Index Consulting, Inc. CEO Kimikazu UEMURA )

satisfaction des participants qui souhaitent dans la grande

Llenquéte post-symposium 2017 a permis d’évaluer la
majorité étre présents lors des prochains événements

«mieux vivre en ville» et aimeraient pour la prochaine édition des
workshops plus ciblés sur les themes suivant : la dérégulation,
I'incubation de nouveaux business modeles, les startups et la
recherche de partenaires. Le groupe de fravail «<mieux vivre en
ville» souhaite orienter les futurs échanges franco-japonais sur ces
points et réfléchir a I'organisation de groupes de réflexion chacun
centrés sur un sujet et réunissant un panel d’'horizons variés.

Contact : mvv@exprime.co.jp

il “mieux vivre en ville” 2017 remercie pour leur soutien
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